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Estimations provisoires L'Oréaldu marché cosmétiqgue mondial en 2019, en prix net fabricants, hors savons, dentifrices et rasoirs. Croissance a taux de change constants
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2019 like-for-like sales growth
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Chifire d'affaires 2019, évolution & données comparables
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+18%

Chiffre d’affaires 2019, évolution a données comparables
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Chiffre d'affaires 2019, évolution 3 données comparables. Chiffre d'affaires surnos sites en propre et estimation du chiffre d'affaires
réalisé par nos marques correspondant aux ventes surles sites e-commerce de nos distributeurs (données non-auditées).
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REVITALIFT®

DERM INTENSIVES

[ 10% PURE GLYCOLIC ACID SERUM ]

REDUCE DARK SPOTS
STARTING IN 2 WEEKS
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YOUR RESULTS YOUR ROUTINE

LINE AND WRINKLES

This Is where you do bast
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MIEUX SERVIR LES
MARCHES EMERGENTS



EL T HIDAATANTE CARE
ACLARA TUS MANCHAS
EM 7 DIAS
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ALL DAY HATTE
EVEM & SPOTLESS SKIN
FROM WEEK 1 H
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CARREFOUR

CARRE SENART, FRANCE
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Avertissement-—- -—-

« Ce document ne constitue pas une offre de vente
ou la sollicitation d’'une offre d'achat de titres
L'Oréal. Si vous souhaitez obtenir des informations
plus complétes concernant L’'Oréal, nous vous
invitons a vous reporter aux documents publics
déposés en France auprés de 'Autorité des
Marchés Financiers (également disponibles en
version anglaise sur notre site Internet

).Ce document peut contenir certaines
déclarations de nature prévisionnelle. Bien que la
Société estime que ces déclarations reposent sur
des hypothéses raisonnables a la date de
publication du présent communiqué, elles sont par
nature soumises a des risques et incertitudes
pouvant donner lieu a un écart entre les chiffres
réels et ceux indigués ou induits dans ces
déclarations.»
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